
INCENTIVOS 
AMBIENTALES: 
CATALIZADORES DE 
NEGOCIOS VERDES
No todos los llamados “negocios verdes” son 
negocio, ni todos los negocios son verdes.  Los 
negocios verdes o sustentables se caracterizan 
por ser económicamente rentables y causar 
un menor impacto ambiental. Sin embargo, la 
ŎƻƴƧǳƴŎƛƽƴ ŘŜ Ŝǎǘŀǎ Řƻǎ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǝŎŀǎ Ŝǎ ŘƛŮŎƛƭ 
en la lógica del mercado.

¿Por qué hablo del mercado? Porque el éxito 
ŘŜ ǳƴ ƴŜƎƻŎƛƻ ƴƻ Ŝǎ ǳƴŀ ŎǳŜǎǝƽƴ ƳƻǊŀƭΣ ƴƛ 
de valores. Un consumidor se basa en su 
presupuesto, el precio y sus preferencias para 
elegir un bien en vez de otro. Así, aunque cierto 
consumidor considere que la protección y 
cuidado del medio ambiente son importantes, 
si su presupuesto es reducido y/o el precio del 
bien “A” es proporcionalmente mayor al “B”, se 
decidirá por el precio más bajo y no por el que 
sea amigable con el medio ambiente.

En una economía como la de México, en donde 
ƭƻǎ ŎƻƴǎǳƳƛŘƻǊŜǎ ǝŜƴŜƴ ǳƴ ǇǊŜǎǳǇǳŜǎǘƻ Ƴłǎ ƭƛƳƛπ
tado y entre sus preferencias no necesariamente 
se encuentra el cuidado del medio ambiente, 
ƭƻǎ ƛƴŎŜƴǝǾƻǎ ŀƳōƛŜƴǘŀƭŜǎ ƧǳŜƎŀƴ ǳƴ ǇŀǇŜƭ ŘŜ 
catalizadores para que un negocio pueda ser 
tanto rentable como ambientalmente amigable. 
Para explicar lo anterior, primero analizaré la 
rentabilidad de los negocios verdes; después 
ƘŀōƭŀǊŞ ŘŜƭ ǇŀǇŜƭ ŘŜ  ƭƻǎ ƛƴŎŜƴǝǾƻǎ ŜŎƻƴƽƳƛŎƻǎ 
ŀƳōƛŜƴǘŀƭŜǎ ŎƻƳƻ ŎŀǘŀƭƛȊŀŘƻǊŜǎ ȅΣ ŬƴŀƭƳŜƴǘŜΣ 
ŜƴǳƴŎƛŀǊŞ ƭƻǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎ ƛƴŎŜƴǝǾƻǎ ŀƳōƛŜƴǘŀƭŜǎ 
que se encuentran en nuestra legislación.

Actualmente, los negocios verdes todavía no 
ǎƻƴ ŎƻƳǇŜǝǝǾƻǎ Ŝƴ Ŝƭ ǇǊŜŎƛƻ Ŝƴ ǊŜƭŀŎƛƽƴ Ŏƻƴ 

ƻǘǊƻ ǝǇƻ ŘŜ ƴŜƎƻŎƛƻǎΣ ȅŀ ǉǳŜ ǘƻŘŀǾƝŀ ƴƻ ŜȄƛǎǘŜ 
la tecnología necesaria para abaratarlos. Esta 
situación es semejante como la del mercado 
de las telecomunicaciones y el petróleo, puesto 
que en aras de que su desarrollo e inversión 
fueran deseables, el Estado tuvo que intervenir 
haciéndolos rentables.

9ƭ Ŏŀǎƻ ŘŜ ƭƻǎ ƴŜƎƻŎƛƻǎ ǾŜǊŘŜǎ ƴƻ Ŝǎ ŘƛŦŜπ
rente. Debido al deterioro ambiental y a su 
relación con problemas de salud pública, 
la conservación y protección del medio 
ambiente son deseables tanto para los 
consumidores como para sus gobernantes. Es 
aquí donde cobran importancia los incentivos1  
económicos ambientales. 
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1  LƴŎŜƴǝǾƻΥ Ŝǎ ǳƴ ŜǎǟƳǳƭƻ ǉǳŜ ƛƴƅǳȅŜ Ŝƴ ƭŀ ǘƻƳŀ ŘŜ ŘŜŎƛǎƛƻƴŜǎ ŘŜ 
ƭƻǎ ƛƴŘƛǾƛŘǳƻǎ ŎƻƳǇŀǊŀƴŘƻ ƭƻǎ ŎƻǎǘŜǎ ȅ ōŜƴŜŬŎƛƻǎΦ ±ŜǊΥ aŀƴƪƛǿΣ 
Gregory. Principios de Economía, segunda edición, N., traducido 
por Esther Rabasco Espariz y Luis Toharia Cortes, 2002, pág. 5.




